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01 IDEE

Das trendFORUMretail bringt Retailer:innen, Ladenbau- und
Digitalexpert:innen sowie Entscheider:innen zusammen, um
den Handel von morgen aktiv zu gestalten. Gastgeber Daniel
Schnaddt, einer der pragendsten Retail-Vordenker, vermittelt
strategische Orientierung und verbindet Branchenwissen
mit praxisnahen Impulsen. Mit der trendAKADEMIE retail und
dem Podcast ruckt das trendFORUM Themen wie
erlebnisorientierte Storekonzepte, digitale Intelligenz, Kl und
nachhaltige Strategien in den Fokus. Gemeinsam mit
Partnern unterstutzen Sie Handlerinnen und Handler dabei,
klare Mindsets zu entwickeln und ihre Ausrichtung

= zukunftsfahig zu gestalten — fur einen innovativen und
relevanten Handel.




trendFORUM retail

Hier kommen Teilnehmer aus der gesamten
Wertschopfungskette des Handels zusammen. Die
Wissens- und Netzwerkplattform bietet damit Raum
um Projekte direkt zu initiieren und konkret weiter zu
entwickeln.

Es versammelt die pragendsten Kopfe des Handels:
visionare Keynotes, pointierte Thesen, kontroverse
Panels und konkrete Best Cases. Ein kuratiertes
Programm, das Orientierung gibt, Perspektiven offnet
und Entscheider inspiriert, den Wandel aktiv zu
gestalten. Ein Treffpunkt fGr Entscheider, die Handel
neu denken, vernetzen und erlebbar machen -

kompakt, relevant, impulsstark.



trendTOUR retail

Unsere ausgesuchten Trendtouren fihren mitten
hinein in die spannendsten Metropolen — dorthin, wo
mutige Konzepte entstehen und echte Macher ihre
Taren offnen.

Gesprache mit Inhabern und Entscheidern. In
Kombination mit den Architekten, Ladenbauern oder
digitalen Integratoren ergibt sich ein exklusiver Zugang
zu den Secrets behind Concepts. Ob Frankfurt,
Hamburg, Berlin, Munchen, Koln oder Dusseldorf: Jede
Tour liefert Inspiration, Praxiswissen und Momentum
far neue Projekte. Angela Kreutz spricht von ,Konzepte
mit WOW-Effekt’. Und Marilyn Repp bringt es auf den
Punkt: ,Die Storecheck-Touren von Daniel Schnodt sind
legendar!




trendAKADEMIE retail

Die Podcasts und Webmeetings der Trendakademie
verwandeln den Donnerstag in einen Feiertag des Handels.
Jede Woche im Wechsel live im Webmeeting oder der
aktuelle PodCast.

Hier trifft radikale Neugier auf kuratiertes Wissen, hier
sprechen die Mutigen, die Gestalter, die Unbequemen. Jede
Episode liefert Klarheit im Chaos, Orientierung im Wandel
und Resonanz fur alle, die Retail nicht nur verstehen,
sondern pragen wollen. Impulse, die nachhallen. Stimmen,
die bewegen. Formate, die Community schaffen. So
entsteht Woche fur Woche ein Raum, der inspiriert, aktiviert
und den Handel in Bewegung bringt.




Digitale Welt

Youtube: Trendakademie

Spotify: Trendakademie

Apple: Trendakademie

Instagram: trendforumretail

LinkedIn: Daniel Schnodt



http://www.trendforum-retail.de/
http://www.trendforum-retail.de/
http://www.trendforum-retail.de/
https://www.youtube.com/channel/UCN4yTy9NSzlQm-UylpcJYbw
https://open.spotify.com/show/0r4RJcOzrrUQBtZnDXQIj7
https://podcasts.apple.com/de/podcast/trendakademie-retail/id1677350111
https://www.instagram.com/trendforumretail?igsh=NTAzdGYyYTJ5N2tv&utm_source=qr
https://www.linkedin.com/in/daniel-schnödt-8b668978?utm_source=share_via&utm_content=profile&utm_medium=member_ios
https://www.linkedin.com/in/daniel-schnödt-8b668978?utm_source=share_via&utm_content=profile&utm_medium=member_ios

2.0 UMFELDFAKTOREN




Kumulierte Zielgruppe

« Markenverantwortliche bzw. Lieferanten mit Fokus auf
POS-Strategien

« Entscheider:innen im stationaren Einzelhandel

« Community-orientierte Akteure mit Interesse an
Austausch und Wachstum

« Architektur, Ladenbau und digitale, multisensuale
Dienstleister

« Projektentwickler bzw. Immobilienverantworltiche
gewachsener und kunstlicher Agglomerationen

« Marktbegleiter des stationaren und online Handels

« Multiplikator:innen, die Inhalte weitertragen und
vernetzen

Kumulierte Reichweiten

* Soziale Netzwerke Linkedin und Instagram
e Spotify, Apple und Co

e Zugriffe Trendakademie

* Impressions Webmeeting und PodCast

* Interaktionen ebd.

* Impressions trendFORUM und trendTOUR

* Interaktionen ebd.

10K
0,3-1,0K
0,3-0,5K
100K
5-10K
250 -500K

10 - 25K



Mehrwert

Direkte, praxisnahe

Mehr Sichtbarkeit Umsatz- und
Inspirationsimpulse

Starkes Experten- und RegelmaBige physiche
Branchennetzwerk Veranstaltungen
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3.0 MIT UNS BEGINNT ZUKUNFT

Und werde Teil einer starken Gemeinschaft




4 TRENDTOUR

1 TRENDFORUM
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lll. trendAKADEMIE
V. Teilnehmer
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l. trendFORUM retail

Werbepakete Gold Silber Bronze

trendFORUM
Freiticket 4 1

Logoprasenz ja Ja

Standprasenz ja Ja

Vortrag Showcase Pitch 3-5 Min.

 Ab Silber:

» Aktiver Einbau/ Mitgestalter in die TrendTOUR

* Beriucksichtigung Iin der trendAKADEMIE (Showcases,
Kundenprasenz, etc.)

* Personliches Kurzvideo

* Premium: Pauseneinspieler (Imagefilm ca. 60 sec.)




ll. trendAKADEMIE

Il. trend AKADEMIE

REICHWEITE

KOSTEN

Beschreibung

PodCasts und Webmeetings
die wochentlich ausgestrahlt
werden. Dieses Format wird
einzeln als
Sponsoringangebot

ausgewiesen ,,Der Donnerstag
wird zum Feiertag®

0,3 bis 1,5 K uber alle Kanale
(downloads)

750€




. trendTOUR

lll. trendTOUR

Kosten

Sponsorvorteil

Beschreibung

Durchfuhrungvon 3-5
trendTOURen in angesagten
Metropolen. Berucksichtigung
der Sponsorpartner und

Einplanung ins Programm.
595@ p.P. Netto
50%




IV. Teilnehmer

Branche %

Industrie & Dienstleistung

Ladenbau & Architektur
Handel & Gastronomie

Presse & Verbande

Uber die Jahre konnte sich das trendFORUM stetig mit einem
Zuwachs von 10 Prozent entwickeln.

2025 konnten wir 150 Teilnehmer auf Entscheiderebene fur die
Veranstaltung begeistern. Dabei spiegelt der ausgeglichene Anteil der
relevanten Branchen den hohen Netzwerkcharakter wider. In dieser
Konstellation sind wir einzigartig im DACH und eine Veranstaltung die
far Innovatoren und pragende Mitgestalter ein Muss darstellt.

Die Teilnehmer aus dem Handel und der Gastronomie rekrutieren
sich aus den Speakern, maBgeblich relevanten Verbanden bzw.
Genossenschaften und Filialisten.
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4.0 Kontaktformular
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Kontaktdaten & Sponsorship

Firma Partnerschaft

Ansprechpartner Gold

StraBe Silber
PLZ Bronze
Ort Funktionsspons.

Datum Unterschrift

Wir freuen uns fur lhre Entscheidung. Sponsoring bestimmter
Funktionsbausteine wie z.B.. Parallele Workshops,
Abendevent, etc. werden individuell vereinbart.
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Vielen Dank!
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Daniel Schnodt schnoedt@teamscio.de +49 171 6314157



mailto:schoedt@team-scio.de
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